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DESIGN CULTURAL E SOCIAL EM
MONCHIQUE, ESTRATEGIAS DE

INVESTIGACAO LOCAL
Cultural and Social Design in Monchique,

local research strategies

RESUMO

O presente artigo descreve o trabalho de mnvesti-
gacao-acao que tem vindo a ser desenvolvido na
localidade de Monchique, numa colaboragao en-
tre docentes, investigadores e alunos de arquitetura
e design (FAUL, Esec UAlg), em estreito contacto
com as entidades locais, a comunidade e alguns
artesaos da regido.

O objetivo é repensar e requalificar os espagos e
aprodugao local, contribuindo para a fixagao da
populacdo e reenquadramento das suas praticas
no contexto rural contemporaneo, por meio de
estratégias de atualiza¢@o e valorizagao da cul-
tura local. Isso ocorre num municipio com um
patriménio cultural muito rico, mas que enfrenta
uma populacdo envelhecida e em gradual declinio.
Esta investigagao, de natureza qualitativa, desen-
volve-se aolongo de missoes de curta duragao em
trabalho de campo em Monchique, alternadas
com fases de projeto em ambiente de atelier; no
contexto académico, complementadas pela dis-
cussao e apresentagdes periddicas dos resultados
obtidos com a populacdo e as entidades locais.
Os projetos surgem da constata¢ao de problemas
reaisidentificados in situ, durante visitas a locais de
interesse cultural e social em desuso, em reunioes
com agentes locais, visitas a oficinas de artesaos,
consulta a especialistas, workshops e exposigdes
abertas a populacao.

Este estudo permitiu-nos adquirir um conheci-
mento profundo da regido, promover a partilha
de projetos entre designers, artesdos, arquitetos e
entidades locais, com contributos multidisciplin-
aresativos, e fortalecer arelacdo entre a academia
e a sociedade. Além disso, motivou significativa-
mente os alunos, que tiveram a oportunidade de
se envolver com questdes projetuais reais durante
o seu percurso académico. Ja foram produzidas
diversas propostas nas areas do design de produto,
comunicacao, arquitetura e urbanismo, que con-
tribuirao para um renovado interesse em habitar
e visitar esta vila situada no interior do Algarve.

ABSTRACT

This article describes the action-research work
that has been carried out in the town of Mon-
chique, developed simultaneously by faculty
researchers and students of architecture and
design (FAUL, Esec UAlg), in direct contact with
local entities, the community, and some artisans
from the region.

The aim s to rethink and redevelop local spaces
and production, contributing to the settlement
of the population and reframing the practices
of people within the contemporary rural envi-
ronment, through strategies of updating and
enhancing local culture. This takes place in a
municipality with a very rich cultural heritage
but facing an aging population in gradual decline.
This qualitative research is developed through
short-term field missions in Monchique, alterna-
ted with project phases in the academic workshop
environment, complemented by periodic discus-
sions and presentations of the results obtained
with the population and local entities.

The projects arise from the identification of real
problems in situ, during visits to disused places
of cultural and social interest, in meetings with
local agents, visits to artisans' workshops, consul-
tations with experts, workshops, and exhibitions
open to the population.

This study allowed us to gain a deep unders-
tanding of the region, promote the sharing of
projects between designers, artisans, architects,
and local entities, with active multidisciplinary
contributions, and strengthen the relationship
between academia and society. It also greatly
motivated the students, who had the opportunity
to engage with real design issues during their aca-
demic journey. Various proposals have already
been produced in the fields of product design,
communication, architecture, and urbanism,
which will contribute to a renewed interest in
living in and visiting this town in the interior
of the Algarve.
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1. INTRODUCAO

Monchique é uma vila com 2.300 habitantes, localizada na regido do Algarve, reconhecida
pelas suas fortes tradiges artesanais. No entanto, enfrenta desafios significativos, como o risco
de desertificagao e a constante ameaga de incéndios. A escolha de Monchique para este projeto
surgiu a partir de uma consulta feita ao CEARTE, que destacou a vila como um exemplo
de populagao rural do interior do pais, com uma producao cultural tradicional local, ativa e
diversificada.

Estainvestigacao retine docentes investigadores e alunos de urbanismo, arquitetura e reabilitagao,
design de produto, moda e comunicacdo da Faculdade de Arquitetura da UL e da Escola
Superior de Educacao e Comunicagao da UAlg, em colabora¢do com a Camara Municipal de
Monchique (CMM), a Junta de Freguesia de Monchique (JFM) e a Associacao dos Artesaos e
Artistas de Monchique (AAAM).

O nosso plano de agao inclui produzir projetos adequados a capacidade produtiva do local;
Contribuir ativamente para o desenvolvimento da regido e para a valorizagao do artesanato
local; Atualizar as estruturas e servigos locais as expetativas de potenciais futuros habitantes;
Contribuir para a dinamizacgao cultural do lugar, captando residentes mais jovens; Aproximar
a academia e a sociedade civil, aplicando os conhecimentos teéricos e praticos adquiridos nas
aulas as necessidades sociais, econémicas e ambientais da popula¢do; Ensinar aos alunos a
pratica de projetos sociais e culturais participativos, de sustentabilidade social e ambiental, em
sintonia com a vida real das pessoas.

Propomo-nos trabalhar para umaserra e uma vila em rede com o mundo, compartilhando praticas
sociais e producao cultural, natureza, alta e baixa tecnologia, e sustentabilidade. Promover a visao
de uma ruralidade cosmopolita e dinamica, hoje muito préxima do imaginario urbano. Como
uma experiéncia integrada para uma rede global de inovacao coletiva e projetos sustentaveis

2. ESTADO DA ARTE

Longe de uma perspetiva formalista, funcionalista e capitalista do design, o design social
surge como uma oportunidade de projetar com e para as pessoas, tentando contribuir para
o bem-estar coletivo de todos e de cada um.

No Design Social as nossas preocupacoes vao ao encontro da defini¢do de Campagnaro, no
sentido em que este projeto “reforca a dimensao relacional participativa dos processos, das
experiéncias e dos produtos” - como parceiros a operar numa rede transdisciplinar; “respeita
e sublinha as relagdes entre as pessoas e os valores locais” - trabalhando em coautoria com
os artesdos, indo ao encontro da sua experiéncia pessoal; “protege e desenvolve o capital
humano e da comunidade” - contribuindo para a criacdo de novas dinamicas sociais e
culturais; “envolve os beneficiarios no processo, conferindo-lhes poder e encorajando o livre
arbitrio” - nao sendo detentores exclusivos das ideias e solugdes propostas e trabalhando
em prol da comunidade; “negoceia os resultados e os métodos utilizados para os atingir”
— permanecendo atentos a exequibilidade dos projetos, da sua oportunidade e adequacao
(Campagnaro, 2018, p. 38).

No Design Cultural abordamos o estudo da cultura material e imaterial tradicional e
vernacular, bem como a recuperagao de estruturas produtivas existentes, como fonte de
Inspiracao para novos conceitos em design, promovendo dialogos culturais através dos objetos.
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Tal como descreve Manzini, a partir de Claude Lévi-Strauss, “o bricoleur [designer] apropria-
se dos objetos existentes, identifica-os, descontextualiza-os e reinterpreta-os alterando
[atualizando] o seu significado” (Manzini, 2019, p.50). Assim, procuramos recuperar formas
e técnicas de producdo tradicional, investigando as praticas e significados associados a essas
produgbes, recontextualizando-as no ambiente do quotidiano contemporaneo. Avalia-se
também o propésito ¢ a atualidade dessa nova producdo especialmente no que se refere a
sustentabilidade ambiental ¢ humana. Porque “a funcao e o uso alteram-se em diferentes
contextos histéricos e culturais” (Vargiu, 2018, p. 54), tal como o valor e o significado
simbolico dos objetos. Neste sentido, o conceito de ‘original’ nao se define exclusivamente
pelanovidade, mas pela capacidade de rever, atualizar e interpretar de forma tnica a cultura
material tradicional. O designer surge, nao s6 como criador, mas como curador, propondo
novos conceitos em objetos existentes - como exemplificado pelas subtis alterac¢des feitas a
cadeira de tesoura, tipica de Monchique, por uma das investigadoras. Desta forma, “o novo
pode constituir meramente uma mudanga de perspetiva, exclusivamente com um processo
mental. O novo pode ser entendido como um reformular do valor cultural [e social], e
nao dos objetos em si” (Helmling, 2018, p.148). Também para Anna Arendt “o novo ¢
consequéncia daacao” (Malik, 2018, p.245) dada pela singularidade do olhar de cada pessoa.
A perspetiva de individuos externos a comunidade contribui igualmente para uma abordagem
mais ampla e aberta dos objetos, desprovida das restri¢oes funcionais e dos significados
fixos associados a sua origem.

O redesign e a reabilitacdo arquitetonica estdao associados simultaneamente ao passado e a
inovagao. “O patrimoénio é proposto como uma questao de criagdo contemporanea, com
o objetivo de abrir novas perspetivas no encontro entre a cultura tradicional e as novas
praticas contemporaneas” (Duhem & Rabin, 2018, p.140). O seu novo significado torna-se
assim inclusivo e o seu processo colaborativo.

As estratégias de aproximacao a populacao, como os workshops de conversas com imagens,
alinham-se com a perspetiva de Arendt descrita por Manzini (2019, p.118) “o processo
democratico pode traduzir-se na implementacdo de uma malha complexa de conversas
sobre temas de interesse comum”. Estes processos irdo assim possibilitar o surgimento
e a expressao tanto de interesses individuais quanto coletivos, fomentando a resolucao
colaborativa e ativa de questdes pertinentes para a comunidade.

3. METODOS

Asestratégias de investigacao adotadas foram essencialmente praticas, baseadas na investigacao-
acao, com uma abordagem qualitativa e interpretativa. Estas estratégias foram desenvolvidas
através de missoes em trabalho de campo, em contacto direto com as entidades locais e a
populacdo, alternadas com a revisao da literatura, visitas a museus, aulas tedricas, desenvolvimento
de projetos, apresentacoes e exposi¢oes dos trabalhos a comunidade.

A metodologia que definimos vai ao encontro da metodologia sugerida por Kenneth Rabin,
em O Design do Patriménio (Rabin, 2018, p.138), que aborda a Cartografia Cognitiva de
Frederic Jameson (1984), destacando a necessidade de promover uma orientacao social na
experiéncia urbana. De facto, o trabalho de campo teve inicio com a construgao de “mapas
subjetivos a fim de integrar as varias escalas em estudo — os artefactos, os atores sociais, a
envolvente fisica e a cognigao distribuida socialmente” (Gallagher, 2013, p.138). Estes mapas
foram elaborados de forma simultaneamente objetiva, subjetiva e emotiva, funcionando
como diagramas transversais a todas as areas de estudo.

Foram observados os 4R’s de Rabin, como Re-identificar — através do “reconhecimento e
re-interpretacao em simultaneo” — pela elaboragao de croquis e apontamentos durante o
trabalho de campo, sobre ‘o que ¢’ e ‘o que podia ser’, estudos de materiais e artesanias.
Re-inscrever — “num contexto histérico mais alargado e refrescado (...), redefinindo
claramente o significado do objeto situado no espaco e nas praticas quotidianas” (Rabin,
2018, p.140), em ambiente de atelier, trabalhando simultaneamente para os contextos
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Fig. 1 (esq.)
1* reuniao com entidades locais e
estudantes.

Fig. 2 (dir.)
Visita a oficina de um artesao

construtor de cadeiras tesoura.

rural e urbano, diversos e plurais. Re-criar — “o patriménio ¢ proposto como matéria
de criagao contemporanea. (...) O objeto é acessivel como fonte de inspira¢ao para os
criadores contemporaneos” (idem, ibidem), adequando-os as praticas contemporaneas,
concebendo objetos abertos a multiplos usos ¢ a producido de significado. E Re-verter
— “o0 objeto adquire um estatuto proprio, inserido numa nova categoria referencial num
novo contexto cognitivo, reunindo condi¢des para a sua compreensao” (Rabin, 2018,
p-141). Os novos objetos resultam de um real entendimento entre artesdo e designer, fruto
de uma criagdo conjunta, estabelecendo uma ponte cultural entre ambos os universos
simbolicos. A beleza do produto resulta da beleza da oportunidade da sua producao e
do entendimento entre todos os envolvidos.

4. DESENVOLVIMENTO DA INVESTIGACAO

As deslocagoes com alunos da Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa (FAUL),
foram sempre compostas por dois docentes de arquitetura e design, e alunos provenientes das
diversas areas de projeto - design de produto, comunicagdo, moda, arquitetura, reabilitacao
e urbanismo. A sele¢do dos alunos foi realizada com base na recomendacdo dos docentes
de projeto, no interesse demonstrado e na disponibilidade dos mesmos.

Deslocamo-nos pela primeira vez a Monchique 2019, em trabalho de campo durante uma
semana, com o apoio da Camara Municipal de Monchique, que nos disponibilizou a Galeria
de Arte Municipal, onde montamos atelier, e onde decorreram varias reuniées com entidades
locais, como a Camara Municipal, a Junta de Ireguesia e a Associagdo dos Artesdos de
Monchique, e fomos visitados por pessoas locais como guias turisticos, arquedlogos, artistas
e populagdo, pessoas curiosas com vontade de colaborar. Foi assim, que em conversas mais
ou menos formais, foram surgindo momentos de partilha essenciais a boa ausculta¢iao do
local. Durante esta fase de trabalho, foram mapeados os locais visitados, sugeridos pela
populagao, incluindo areas de interesse ambiental, localiza¢Ges de artesdos e identificacao
das artesanais, bem como estruturas urbanas que aguardam reabilitacio e espagos comuns
de interesse social e cultural. As ideias emergentes foram sendo registadas no terreno, tanto
em cadernos de campo como em mapas, a medida que surgiam as questdes, através de
uma observagao naturalista e participada (Figs.1 a 4).

Este primeiro contacto com a realidade de Monchique permitiu-nos identificar questdes
como pouca conexao entre comunidades multiculturais que habitam tanto areas rurais
quanto urbanas; isolamento de pessoas e artesaos em areas remotas; abandono de lugares
de interesse patrimonial e ambiental; falta de oferta cultural; oferta obsoleta de produtos
de artesanato; falta de comunicagdo e transferéncia de conhecimento da cultura material
¢ imaterial intergeracional.

Apods uma longa interrupgao dos trabalhos, motivada pela pandemia de COVID-19, as
atividades foram retomadas em outubro de 2022, com a adigao a equipa de especialistas em
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Ciéncias Sociais e um parceiro externo local — a Universidade do Algarve. Foi promovido
um encontro internacional que reuniu especialistas em ruralidade — paisagistas, arquitetos,
designers e antropoélogos — os quais partilharam experiéncias anteriores noutras localidades,
o trabalho previamente realizado em Monchique e projetos em curso de combate aos
incéndios (Corredor Verde).

O projeto de investigacao prosseguiu durante o ano de 2023 com missoes dos investigadores
em Monchique com periodicidade mensal, criando oportunidades para a promocao de
agoes colaborativas, desenvolvimento de projetos, exposi¢ao dos trabalhos realizados e
mapeamento de novos participantes locais no projeto.

Durante a festa de Monchique Vamos a Vila, foi realizado um workshop de conversas
com imagens com um grupo de mulheres idosas do Centro de Dia de Monchique e com
alguns visitantes da feira (Fig. 5), o que facilitou a partilha de historias sobre os costumes
e transformacdes locais. No entanto, a discussao concentrou-se mais no passado do que
no futuro, o que motivou, mais tarde, a realizacdo de um segundo workshop - desta vez
com jovens estudantes, com o objetivo de auscultar a sua visao sobre o presente e o futuro
(Fig.6). Estes workshops baseiam-se em conversas em torno de imagens a escolha de cada
elemento do grupo de foco, sugeridas pelos investigadores, abordando cenas do quotidiano
rural, urbano, patrimoénio, natureza, jovens, emigrantes, multiculturalidade, redes virtuais,
jogos tradicionais, entre outros assuntos identificados como relevantes para o contexto local.
No ambito do design de produto foram desenvolvidos novos projetos pela investigadora Rita
Filipe, em colaboracdo com dois artesaos locais - o Sr. José Rosa, cesteiro, e o Sr. Marcio Alves,
marceneiro. O trabalho iniciou-se com visitas as oficinas, onde foram identificadas as técnicas
em laboracdo, a producio existente ¢ a motivagao formal e funcional dos produtos, bem

Fig. 3
Vista da arquitetura tradicional
em Monchique.

Fig. 4

Visita a Foia.
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Fig. 5
1 workshop de conversas

com imagens.

Fig. 6
2° workshop de conversas
com imagens.

Fig. 7 (esq.)
Visita a oficina
do Sr. José Rosa.

Fig. 8 (dir.)
visita a oficina
do Sr. Mércio Alves.
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como analisada a situacao atual da produgao e do mercado. Com cada artesao procedeu-se
a uma analise cuidada dos objetos que se destacaram pela sua adequagao funcional a vida
contemporanea. Desse olhar conjunto, surgiram novas ideias para o desenvolvimento de
produtos que aliam inovagdo e tradigéo, sempre apoiados nas técnicas e na producao local.
Com base em referéncias partilhadas pelo Sr. José Rosa (Fig. 7) surgiu a ideia de construir
um candeeiro alto em madeira e vime, pensado para espagos privados e coletivos, alinhado
com as necessidades de um dos seus principais clientes — a hotelaria em Portimao. A forma
inspira-se nas chaminés tradicionais da regido, enquanto a técnica de conformacao e a escala
foram afinadas através de multiplos ensaios, maquetes e visitas a oficina, numa constante
troca de experiéncias ¢ ideias entre artesdo ¢ designer.

Os projetos elaborados com o Sr. Marcio Alves, marceneiro (Fig. 8), debrugaram-se sobre
a simplificacdo da cadeira tradicional de Monchique — a cadeira de tesoura. A pega fo1
redimensionada para servir como mesa de apoio, aligeirada pela remocdo dos ‘patins’ e
ganhando uma expressao contemporanea através da geometrizagao, resultado da simplificacdo
dos cortes na madeira. Dada a auséncia de outras formas tradicionais na producao do Sr.
Marcio Alves, e com base numa pesquisa realizada no Museu Nacional de Etnologia, optou-
se por trabalhar a partir de uma taga de cortar o pao em madeira. Apés alguns esbogos para
aferir as dimensGes mais adequadas as cozinhas contemporaneas e assegurar um manuseio
confortavel, foi proposta ao artesdo uma interpretacao livre da peca, em conformidade com o
seu processo de trabalho —modelando as formas de acordo com as fibras naturais da madeira.
O resultado é uma taga para cortar pao que, além de reter as migalhas, apresenta linhas
mais organicas, mantendo a esséncia da peca depositada no MNE. A ligacao com a tradigao
foi reforcada quando uma pessoa idosa reconheceu a pega, recordando-se de um objeto
semelhante em casa da sua avd, em Monchique. O ciclo fechou-se assim na recuperagao de
saberes locais, pela sua relevancia e funcionalidade na atualidade.

No ambito do Design de Comunicagio, os alunos da Universidade do Algarve, em colaboragio com
ainvestigadora Maria Caeiro Guerreiro, desenvolveram a criagao e o redesign de varios produtos
de comunicagao. A necessidade desta intervencdo surgiu a partir daidentificacdo de fragilidades na
comunicagao, resultante do trabalho de campo realizado e das entrevistas exploratérias conduzidas
junto de alguns artesdos, da presidente da AAAM e de responsaveis do meio politico.

Um dos projetos consistiu no redesign da identidade grafica da Associagdo dos Artesdos de
Monchique - NArtecicus, com o objetivo de proporcionar uma nova visao estratégica sobre as
Iniciativas atualmente desenvolvidas pelos artesaos locais. O outro projeto focou-se no redesign
da linguagem visual dos produtos de comunicacao e divulgagao da Feira de Artesanato
de Monchique ArteChigue. Ambos os projetos iniciaram com uma pesquisa exaustiva de
informacoes gerais e especificas, seguida de analise e criacdo de ideias preliminares, que foram
posteriormente transformadas em conceitos Gnicos. Estes foram desenvolvidos em formato
de maquetes fisicas e virtuais, a fim de proporcionar uma melhor perce¢ao das propostas. As
ideias foram entdo apresentadas pelos estudantes a um grupo composto pelo Presidente da
Camara Municipal de Monchique, o Vereador da Cultura, o Presidente da Junta de Freguesia
de Monchique, a Presidente da Associagao do Artesaos e outros membros da comunidade.
Além destes projetos, uma aluna desenvolveu a identidade grafica do projeto de investigacdo
Design Social e Cultural em Monchique (manual de normas e aplicagdes), que incluiu a
criagdo de um website e de um blogue colaborativo. O objetivo foi estabelecer uma plataforma
para formar uma comunidade onde os usuarios e os investigadores do projeto pudessem
comunicar, partilhar davidas e informacoes diversas. Gragas aos protocolos estabelecidos
entre a Universidade do Algarve e a Camara Municipal de Monchique, foi ainda possivel
realizar um estagio no Gabinete de Comunicacao da CMM.

Todos os projetos criados no ambito do design de produto e design de comunicagdo foram
expostos no Saldo Nobre da Junta de Freguesia de Monchique, durante a Feira Local ArteChique,
em julho de 2024 (Figs. 9 a 12). Além dos diferentes produtos desenvolvidos, também foram
apresentados painéis explicativos sobre o projeto de investigagao em curso. A inclusao de
mapas da vila e da regido, abertos a interagao do publico, serviu para recolher contactos e localizar
associagoes, agentes privados e membros da comunidade interessados em colaborar no projeto.
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Fig. 9
Vista geral da exposi¢ao Design
Social e Cultural em Monchique.

Fig. 10
Vista geral dos trabalhos
de design de comunicagio.

Fig. 11 (esq.)
Apresentagao do projeto Taca
Monchique para cortar o pao..

Fig. 12 (dir.)
Mapa colaborativo
intervencionado pela populacao.

Esses mapas facilitaram conversas e troca de informagoes ao longo da exposi¢ao, tornando-se uma

ferramenta importante para fomentar o dialogo informal com a populacéo.

Seguiu-se uma nova missao a Monchique com investigadores e alunos de arquitetura e

design da FAUL, com vista ao desenvolvimento de estudos e propostas de projetos. Foram

visitados locais de interesse social e cultural previamente identificados em colaborac¢do com

a GMM, como a escola primdria, a casa do povo, o mercado municipal, os lavadouros,
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banhos publicos abandonados, procurando conciliar o valor patrimonial e social com o
potencial de reabilitagao. Pretendia-se sensibilizar os alunos para as caracteristicas tecténicas
e formais da arquitetura vernacular, propondo novos conceitos e novos usos, sob a forma
de estudos prévios que contribuissem para uma reabilitacdo oportuna e pertinente. No
inicio do trabalho exploratério a CMM promoveu uma apresenta¢ao sobre a regido, com
a participacdo de politicos, artesaos, habitantes, procurando elucidar sobre a historia da

regido, costumes e tradi¢oes locais, producao e extragao, dificuldades e visdes para o futuro.

Os alunos, jovens adultos, potenciais futuros habitantes de Monchique, experimentaram
a vivéncia local, atentos a falta de pontos de encontro social, de eventos culturais e de
entretenimento, entusiastas pelas caminhadas e pelo desfrutar da natureza, interessados
sobre como recuperar antigos edificios de construcao tradicional e que novos usos poderiam
ser apropriados para estes lugares expectantes.

Fig. 13 (esq.)
Visita ao lavadoros em
Monchique.

Fig. 14 (dir.)

Visita 4 escola primaria.

Fig. 15

Vvisita aos passadicos de Alferce.
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Fig. 16

Visita a Casa do Povo.

Motivados pelas oportunidades de projeto e pelo contacto direto com a paisagem, os lugares,
a populagdo, e o dialogo facil com as entidades locais, — os participantes formaram grupos
de trabalho e escolheram um local de projeto, recolhendo registos fotograficos, desenhos,
notas, depoimentos orais sobre a historia recente do local e plantas existentes na CMM
(Figs. 13 a 16).

De regresso a Faculdade, foram desenvolvidos estudos com base nos elementos recolhidos
durante a missdo, analisando os levantamentos realizados, a sugestao e adequacdo dos
espagos a novos usos, sempre em coordenacdao com os demais projetos para garantir uma
agao conjunta e integrada. Foram elaborados desenhos, produzidas imagens ilustrativas dos
ambientes propostos, além de esbocos de plantas e cortes que demonstraram a exequibilidade
das ideias sugeridas.

Estes estudos foram também complementados por uma apresentagao em aula, realizada por
uma docente antropdloga especializada em antropologia urbana, que abordou processos
colaborativos de criagdo com a populagao, a criacdo de “terceiros lugares” e o conceito de
placemaking, ou producao de lugares. Esta apresentacdo forneceu uma base tedrica e pratica
importante para entender como envolver a comunidade no desenvolvimento de espacos
publicos e na transformacao de locais em lugares significativos para os habitantes.

Foram desenvolvidos projetos para um novo Centro Cultural, a reabertura da Casa do
Povo e um candeeiro emblematico do local, um mercado de rua em Alferce, a reabertura
do Mercado Municipal e da antiga Escola Priméaria. Foi realizado o segundo workshop de
conversas com imagens, direcionado a adolescentes residentes no concelho, que revelaram
a falta de locais de encontro de jovens, como salas de estudo ou espagos interiores coletivos
onde possam conviver sem consumir - impressoes estas que foram contempladas nos projetos
em curso, como no Mercado Municipal previsto para uso social e cultural. Todos os projetos
foram ilustrados em painéis e encabecados com o lema “Viva Monchique / Monchique
Viva”. Todo este trabalho culminou numa exposicdo final dos projetos, acompanhada de
uma apresentacdo e discussao dos projetos de arquitetura, reabilitacdo e design, direcionada
a populagao e as entidades locais de Monchique (Figs. 17 e 18).

No ambito do curso de Design de Comunicacao da UAlg, foi desenvolvida uma nova
proposta da identidade visual da XXXI Feira de Artesanato de Monchique — ArteChique, em
colaboragao com o Presidente da Junta de Freguesia Monchique e o designer responsavel
pela comunicagdo grafica da JFM. No inicio do projeto foi realizada uma apresentagao
pelo Presidente da JFM sobre a histéria do evento, da vila, dos costumes e tradigdes, assim
como uma apresentagao relativa a comunicagao grafica da feira entre 2010 e 2024, além
disso, os alunos visitaram a associac¢ao de artesaos N’ArteCiclus, que esta sediada na Foia.
As propostas desenvolvidas pelos alunos durante as aulas foram apresentadas as entidades
em estudo (Figs. 19 e 20), tendo sido selecionada uma das ideias para ser aplicada na
comunicacao e divulgagao da edi¢do de 2025 da Feira ArteChigue. Em agosto de 2024, alguns
estudos estiveram em exposi¢ao na Associacdo dos Artesaos N’ArteCiclus, e em maio de 2025
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os trabalhos estarao patentes na Junta de Freguesia de Monchique, permitindo a populagao
local conhecer o processo criativo e as diferentes propostas desenvolvidas.

No ambito do mestrado em Design de Comunicagao para o Turismo ¢ Cultura, foi desenvolvido
o mapeamento grafico dos artesdos a trabalhar em Monchique, com base na recolha de
dados realizado pelas investigadoras (colocar nome apds review) e (colocar nome apos review).
Este processo incluiu a criacdo da identidade visual e de diversos suportes de comunicagao,
como uma aplicacao mével, desdobravel, outdoors e cartazes, destinados a promogao da
Rota dos Artesaos.

A criagao da Rota dos Artesdos visa colmatar uma lacuna importante: a auséncia de divulgacao
e registo do trabalho desenvolvido pelos artesdos da regiao de Monchique. Este projeto
serd apresentado a Camara Municipal de Monchique, a Junta de Freguesia de Monchique,
a Associacao dos Artesdos e Artistas de Monchique, ao Turismo do Algarve, e a outros
agentes locais, com vista a sua posterior producdo e implementacgo.

5. RESULTADOS

No que diz respeito ao trabalho desenvolvido em Design de Produto, pretende-se que os
projetos sejam integrados na producao local, como resultado de uma colaboragao estreita
entre o designer e o artesao. A responsabilidade pela producao e evolugao formal dos objetos
ao longo do tempo ficara a cargo dos artesaos, que os produzirdo de acordo com o seu
interesse e as oportunidades de mercado. Os novos produtos passam assim a pertencer aos
artesaos, sendo desejavel que funcionem como um estimulo para a continua renovagao e
atualizacdo da produgao tradicional, alinhando-a com as praticas e exigéncias contemporaneas.
Relativamente aos estudos e ideias propostas pelos alunos de Arquitetura, esta a ser analisada
apossibilidade de realizacdo de estagio na Camara Municipal de Monchique (CMM). Caso
essa op¢ao nao seja do interesse do aluno, estd a ser considerada a integracao dos estudantes

Fig. 17 (esq.)
Vista da exposi¢ao dos trabalhos
realizados por alunos da FAUL.

Fig. 18 (dir.)

Poster da exposigao.

Fig. 19 (esq.)
Apresentacdo das propostas
de redesign da identidade
da Associacao de Artesaos

N’ArteCicus.

Fig. 20 (dir.)
Redesign da identidade visual da
N’ArteCicus.
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na equipa da CMM, composta por arquitetos profissionais e técnicos especialistas, onde o
aluno podera atuar como colaborador ou consultor no projeto. Esta abordagem garante o
respeito pela autoria das ideias propostas, enquanto se proporciona ao aluno a oportunidade
de dar continuidade ao desenvolvimento do projeto. Esta experiéncia constitui uma excelente
oportunidade para os alunos, proporcionando-lhes o contacto direto com projetos reais, a
integracao no trabalho desenvolvido em parceria com as entidades locais e a aprendizagem
sobre os processos formais que viabilizam esses projetos.

No que se refere aos projetos desenvolvidos no ambito do Design de Comunicagao pelos
alunos da Universidade do Algarve, algumas das propostas foram ja aplicadas. Além disso,
gracas aos protocolos estabelecidos, ficou em aberto o desenvolvimento de novos projetos
de comunicacdo com as entidades locais, com o objetivo de divulgar de forma eficaz o
trabalho realizado no municipio de Monchique. Também foi registada a possibilidade
de repetir estagios curriculares futuros entre as entidades, permitindo a continuidade do
trabalho colaborativo.

6. CONCLUSOES

Este projeto de investigagdo permitiu explorar e aplicar praticas de design orientadas para
a revitalizacdo e o desenvolvimento sustentavel da regiao de Monchique. Através de uma
estreita colaboragdo entre alunos, docentes, artesaos locais e entidades institucionais, foi
possivel conceber solucées inovadoras que articulam a preservacao do patrimoénio cultural
com a adaptacdo as necessidades e exigéncias contemporaneas.

No ambito do Design de Produto, os projetos realizados destacam-se pela implementacao de
um acordo de coautoria entre designers e artesaos, como resultado de um processo colaborativo.
O facto de os artesdos assumirem a responsabilidade pela produgao e evolugao formal
dos novos objetos permite que estes projetos sejam sustentaveis a longo prazo, oferecendo
espaco para a inovacao dentro das praticas tradicionais.

No que diz respeito ao Design de Comunicagao, o redesenho da identidade grafica da
Associacdo dos Artesdos de Monchique e a reformulagdo da comunicacao da Feira de
Artesanato ArteChique surgem como respostas aos desafios comunicacionais identificados
no trabalho de campo. A criagdo de novos materiais de comunicacdo e a realizagdo de
exposicoes permitiram aumentar a visibilidade dos eventos promovidos na regiao.

A metodologia adotada, que integra praticas de projeto colaborativo e reflexivo, visa o
desenvolvimento de novas solugdes para a revitalizagao da regido, e a promogao de uma visao
coletiva e inclusiva para o futuro. Através da exploracao de historias de vida, patriménio
cultural e espacos comuns, foi possivel gerar um debate entre investigadores, alunos,
artesdos e entidades locais, sobre os modos de vida contemporaneos e as possibilidades
de transformagao do territério, impulsionando a criacdo de uma identidade partilhada
e uma coesao social mais robusta.

Apesar das dificuldades logisticas, como a distancia e o tempo limitado de contacto
com a comunidade, os resultados deste projeto evidenciam o potencial do design como
catalisador para a transformacao social e cultural. A interac@o entre as praticas do design e
da arquitetura e as dinamicas locais, ndo so contribuiu para a revitaliza¢ao de Monchique,
como também abriu caminho para a continuacao do trabalho em colaboragdo com as
entidades locais, promovendo uma maior coesdo intergeracional e multicultural.
Conclui-se, assim, que a metodologia adotada neste projeto, que combina investigagao
aplicada, design colaborativo e envolvimento comunitario, oferece um modelo eficaz e
replicavel para outras regides do pais. O design revelou-se uma ferramenta fundamental na
promocao de uma abordagem integrada ao desenvolvimento sustentavel e a preservacao
do patrimoénio, sendo capaz de unir tradigdo e inovacao de forma a responder aos desafios
soclais, culturais e econémicos do presente e do futuro.
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